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B) Definir o tempo-respostaa cada veiculo de comunicacao,
a partir da andlise de relevancia daquele veiculo para a
sociedade.

C) Controlar o pagamento a jornalistas e empresas de
comunicacao, pela publicagdo de informagdes a respeito
da instituicdo.

D) Definirumaagenda de atuagdo no setor de comunicagao
da empresa, divulgando as informacbes apenas para
os veiculos que se mostrarem favordveis a atuacao da
empresa.

E) Privilegiar uma comunicacéo eficiente junto a imprensa
e estabelecer uma interlocucdo ética e responsavel com
os diversos publicos de uma empresa ou organizagao.

Em relacdo a hipdtese do agenda setting, marque a
alternativa INCORRETA:

A) A partir da selecdo, disposicdo e incidéncia de suas
noticias, a midia determina os temas sobre os quais o
publico falard e discutira.

B) A midia tem a capacidade de influenciar a proje¢ao dos
acontecimentos na opinido publica.

C) A maneira como a midia escolhe os temas e assuntos
a serem veiculados ndo influencia na discussdo desses
acontecimentos pela sociedade.

D) As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos
seus proprios conhecimentos aquilo que os meios de
comunicacdo de massa incluem ou excluem do seu
proéprio conteudo.

E) Na hipétese do agenda setting, a midia é apresentada
como agente modificador da realidade social,
apontando para o publico receptor sobre o qué se
deve estar informado. Na perspectiva dos autores, esta
construcdo configura-se como um poder que 0s meios
de comunicacdo exercem sobre a opinido publica, a
sociedade.

Imagine a seguinte situacao:

Vocé é membro da Assessoria de Comunicacdo do Tribunal
de Justica do Piaui. Ocorre uma crise, com repercussao
negativa na imprensa, o que pode comprometer a imagem
da instituicdo. Nesse momento, a sua orientac¢do para o TJPI
é:

A) Ingressar com processo judicial contra os veiculos de
comunicacao, pela publicacdo de noticias negativas.

B) Evitar responder aos questionamentos da imprensa,
recusando-se a dar explicacées e escondendo fatos que
possam comprometer ainda mais o Tribunal.

C) Buscar veiculos de imprensa que se mostrem mais
favoraveis ao TJPI e fornecer informacoes e declaracbes
apenas a eles.

D) Esperar que ocorra algum outro fato, externo ao Tribunal,
que desperte a atencao da imprensa, fazendo com que
a situacdo de crise e as noticias negativas sobre o TJPI
sejam esquecidas.

E) Escolher um Unico porta-voz para falar em nome da
instituicao, passando credibilidade. Esse porta-voz deve
conhecer bem o TJPI e a situacdo de crise em questao,
saber lidar com a imprensa e manter o equilibrio e a
cortesia diante dos diversos tipos de questionamento
por parte dos veiculos de comunicacéo.

Assessoria de imprensa: atividade exercida exclusivamente
por um jornalista, de forma reconhecida e valorizada pela
sociedade brasileira (Manual de Assessoria de Comunicacao
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- Imprensa, Fenaj 2007). Sobre as atividades exercidas por
esse profissional, ¢ INCORRETO afirmar:

A) Elabora press-releases, sugestdes de pauta e press-kits.

B) Fazrelacionamento formal e informal com os produtores,
repoérteres e editores de veiculos de comunicacao.

C) Edita, titula e diagrama as noticias que serao publicadas
na grande midia.

D) Organiza coletivas de imprensa.

E) Participa na definicdo de estratégias de comunicagao.

Das recomendacdes abaixo, qual a que NAO se aplica a
producéo de radiojornalismo?

A) A noticia radiofénica deve comecar pelas principais
informacdes, o lide, tornando o texto atrativo, e ter frases
concatenadas, de maneira que a primeira leve a segunda
e assim por diante.

B) Para dar mais clareza ao ouvinte, o texto deve priorizar a
ordem direta das frases, trazendo primeiro o sujeito; em
seguida, o verbo; e, por fim, o complemento.

C) Oreporter deve passar uma informacao de cada vez, para
ndo misturar as ideias, nem dificultar o entendimento
por parte do publico.

D) O texto no radiojornalismo deve ter frases longas porque
favorecem a compreensao dos ouvintes e facilitam a
interpretacdo do locutor.

E) O texto para radio deve usar linguagem simples e clara,
facilitando o entendimento por parte do publico.

Considere o trabalho de producdo em telejornalismo e
marque a alternativa INCORRETA:

A) A programacao da televisdo é concebida em blocos;
variacao dos blocos acontece de acordo com o modelo.

B) O nome do entrevistado deve ser anotado corretamente
e 0s caracteres ndo precisam ser passados para o gerador
de caracteres com antecedéncia.

C) Os produtores sao responsdveis pela preparacdo do
material de arquivo, para cobrir reportagens ou notas
cobertas.

D) Para locacdes externas, é preciso conhecer o local, listar
as sequéncias e relacionar as tomadas de cena.

E) Um audio ruim pode ser usado se for de grande
importancia, mas a fala do entrevistado deve ser
transcrita pelo gerador de caracteres, caso nao esteja
audivel.
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Informacgoes Gerais

Este caderno é composto de OITO PAGINAS, contendo CINQUENTA questdes.

NAO ABRA O CADERNO ANTES DE RECEBER AUTORIZAGAO DO FISCAL DE SALA.

Instrucoes

Verifique se as seguintes informacgdes estdo corretas no cartdo-resposta: nome, drea a que concorre, nUmero da
identidade e numero de inscricdo. Se houver erro, comunique ao fiscal.

Nada deve ser escrito ou registrado no cartao-resposta, além de sua assinatura e da marcacao das respostas. Para
isso, use apenas caneta de corpo transparente, azul ou preta.

Apos ler as questdes e escolher a alternativa que melhor responde a cada uma delas, cubra totalmente o espaco
que corresponde a letra a ser assinalada no cartdo-resposta.

As respostas em que houver falta de nitidez ou marcacdo de mais de uma letra nao serao registradas, nao pontu-
ando para o candidato.

O cartdo-resposta nao pode ser dobrado, amassado, rasurado ou manchado.

Nao havera substituicdo do cartdo-resposta.

Caderno de Questoes

Ao receber autorizacao para abrir este caderno, verifique se a impressao, a paginacdo e a numeracao das ques-
toes estao corretas. Caso observe qualquer erro, comunique imediatamente ao fiscal.

O tempo disponivel para fazer a prova e preencher o cartio-resposta é de TRES HORAS. Nada mais podera ser
registrado apds o término desse prazo.

Ao terminar a prova e a marcagao do cartao-resposta, entregue ao fiscal este caderno e o cartao-resposta.

Nas salas de provas, os candidatos ndo poderdo usar reldgio digital, boné ou éculos escuro, nem portar arma de
fogo, fumar e utilizar corretores ortogréficos.

Serd eliminado da Selecao Publica o candidato que, durante a prova, utilizar qualquer meio de obtencao de in-
formacoes, eletronico ou ndo.

Serd também eliminado o candidato que se ausentar da sala levando consigo qualquer material de prova sem
autorizacao da Coordenacéo da Selecédo Publica.
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QUESTOES DE REDACAO OFICIAL
E GRAMATICA

E um documento elaborado para registrar os acontecimen-
tos e/ou as decisdes em uma sessdo, assembleia ou reuniao,
a fim de evitar narrativas ou relatos infidedignos sobre o
evento registrado:

A) Ata.

B) Oficio.

C) Memorando.
D) Normativa.
E) Portaria.

Sobre as condi¢des impostas ao processo de modernizacao
da linguagem na redacgao oficial, como forma de facilitar a
comunicacao nela veiculada, ¢ CORRETO afirmar que:

A) O texto oficial deve primar pela simplicidade, mas evitar
a pobreza de expressao.

B) O oficio é, agora, utilizado também em substituicao a
portaria, objetivando uniformizar e facilitar a redacéo
oficial.

C) A logomarca da instituicdo e o brasdo de armas da
republica devem sempre constar no cabecalho do oficio,
a fim de imprimir cardter oficial do documento.

D) O vocativo deixou de ser obrigatério no padrao oficio,
para que a comunicacdo seja mais rapida e direta.

E) Deve-se manter uma linguagem impessoal e burocratica
na comunicacao oficial, obedecendo-se aos principios
da administracdo publica.

De acordo com o Manual de Redacdo da Presidéncia da
Republica, a identificacdo do expediente no padrao oficio
fica localizada:

A) No lado esquerdo da péagina.

B) No lado direito da pagina.

C) No centro superior da pagina.

D) No centro inferior da pagina.

E) No lado direito ou esquerdo da pagina, tanto faz.

Nas correspondéncias oficiais, o fecho de cortesia, é expresso
pelos advérbios:

A) Respeitosamente; Agradecidamente; Polidamente.

B) Encarecidamente; Atenciosamente; Ternamente.

C) Cordialmente; Encarecidamente; Agradecidamente.
D) Atenciosamente; Respeitosamente; Encarecidamente.
E) Atenciosamente; Respeitosamente.

“Quando as pessoas se impode, reivindicam seus direitos,
cumprem seus deveres e nao se submetem a deriva dos
ditadores, tém mais chance de ser respeitadas e socialmente
felizes.

Com base no paragrafo acima, responda as questoes 05, 06
e 07 a seguir:

Com relagao ao verbo impor:

A) Estd grafado no tempo correto e com flexado de numero
correta.

B) A forma correta de grafar o verbo impor no contexto do
paragrafo é impéem.

C) A forma correta de grafar o verbo impor no contexto do

paragrafo é imporem.

D) O verbo impor ndo comporta semanticamente no
contexto do paragrafo.
E) O verboimpor é antonimo do verbo expor.

Quanto a grafia do verbo ter:

A) Atende aos parametros da ultima reforma ortografica da
Lingua Portuguesa.

B) N&oatendeaos parametros da ultima reforma ortogréfica
da Lingua Portuguesa.

C) A forma correta de grafar o verbo no contexto do
paragrafo é teem.

D) A grafia da flexdo verbal de ter segue a mesma dos
verbos dar e ver, devendo ser alterada.

E) A substituicdo de tém por possuem no paragrafo acima,
mudaria completamente o sentido do texto.

O termo “respeitadas’, presente no paragrafo:

A) Esta no plural porque combina com felizes.

B) Deveria estar no singular porque é um advérbio.

C) Estd no plural porque combina com o substantivo
‘pessoas.

D) Nao tem a mesma funcgdo sintatica do termo ‘felizes’

E) Tem a mesma funcdo sintética do termo ‘chance’.

Considere o seguinte texto, para responder as questoes 08,
09 e 10, abaixo:
“Ainda que eu falasse as linguas dos homens e dos anjos, e nGo

tivesse amor, seria como o metal que soa ou como o sino que tine.”

4

(Corintios 13:1)

8.

10

No contexto acima, a expressdo ‘ainda que’ introduz uma
oracao subordinada adverbial concessiva, expressando
ideia de:

A) Oposicao.

B) Restricao.

C) Néo pode ser substituida pela locu¢do conjuncional
‘mesmo que’.

D) Nao pode ser substituida pela conjuncao ‘embora’.

E) Alocucdo destacada é, na verdade, adversativa.

Na oracdo“... e ndo tivesse amor..”; o termo grifado, pode ser
substituido por conservando seu teor semantico:

A) Mais.

B) Mas.

C) Jamais.

D) Por mais que.
E) Embora.

No trecho acima, o advérbio ‘como’ NAO pode ser
substituido por:

A) lgual a.

B) Equivalente a.
C) Talqual.

D) Apenasum.
E) Tanto quanto.
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C) O ideal é alternar frases curtas (uma linha) com frases
médias (duas linhas), buscando um ritmo agradavel.

D) A linguagem radiofénica deve ser rebuscada e de alto
nivel intelectual.

E) Para captar a atencdo de um ouvinte passageiro, o texto
do radio precisa ser forte e incisivo.

A imprensa, como é conhecida hoje, é resultado de um
processo milenar precedido pela evolucao da escrita e pelas
formas rusticas de se reproduzirem informagoes. Ha relatos
de que, um século antes da criacdo da prensa mével, ja havia
um processo de prensar selos cilindricos em um material
composto de cera e argila. E, apesar da revolucao de tempo
e espaco causada pela internet, da globalizacdo, de um
contexto onde a noticia é captada e transmitida ao vivo, e
novos maquindrios de captacdo e transmissdo de imagens
estao em constante aprimoramento, o termo imprensa
permanece, em referencial a esta origem. Sobre a histéria da
imprensa é INCORRETO afirmar:

A) A Imprensa é a juncdo das ferramentas e veiculos de
comunicacdo que sdo responsdveis pelo exercicio do
Jornalismo.

B) A origem do termo vem da “prensa mével’, um processo
grafico que foi pesquisado e inaugurado por Johannes
Guttenberg, em 1440, e séculos depois, no inicio do
século XVIII, foi adaptado para fabricar jornais.

C) Os jornais foram o primeiro recurso, para uma funcao
social que evoluiu ainda mais posteriormente através do
surgimento do radio, da televisdo, e da internet.

D) A imprensa como é conhecida hoje, é resultado de um
processo milenar precedido pela evolucdo da escrita e
pelas formas rusticas de se reproduzirem informacoes.

E) O surgimento da internet nada tem a ver com a histéria
daimprensa.

Ao estudar as caracteristicas do jornalismo desenvolvido
para a Web, Palacios (1999) estabelece cinco caracteristicas:

A) Multimidialidade/convergéncia, interatividade,
hipertextualidade, customizacdo de conteudo/
personalizacdo e memoria.

B) Multimidialidade/convergéncia, interatividade,
hipertextualidade, objetividade e clareza.

C) Multimidialidade/convergéncia, interatividade,
hipertextualidade, objetividade e veracidade.

D) Interatividade, clareza, correcao, objetividade e
hipertextualidade.

E) Hipertextualidade, interatividade, memoria, veracidade
e clareza.

O acesso a informacéo de relevante interesse publico é um
direito fundamental. Dessa forma, os jornalistas ndao podem
admitir que ele sejaimpedido por nenhum tipo de interesse.
Razao por que...:

Em relacdo a afirmacdo acima, assinale a alternativa
INCORRETA:

A) Prestar informacdes corretas e fidedignas é obrigacao
social de organizacdes publicas e privadas, bem como
das instituicdes governamentais.

B) A producao e a divulgacao da informacao devem se
pautar pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o
interesse publico.

Q) A liberdade de imprensa, direito e pressuposto do
exercicio do jornalismo, implica compromisso com a

43.

44,

45.

responsabilidade social inerente a profissao.

D) Edeverdos meiosde comunicacdo divulgarainformacao
de forma precisa e correta, considerando a linha politica
e de pensamento de seus proprietarios e diretores.

E) No que se refere a divulgacao da informacéo, o interesse
publico deve ser sempre superior ao interesse privado.

Analise as afirmativas abaixo:

I.  E a opinido do jornal. Em muitos casos, quem redige
o texto é o préprio diretor do jornal, ou até mesmo o
dono. Mesmo quando quem redige é alguém integrante
da equipe de editorialistas, o que sai publicado reflete
obrigatoriamente a opinido do jornal a respeito daquele
assunto.

Il. Sdo jornalistas especializados em determinados
assuntos, ou setores, aos quais a direcao do jornal
reserva espacos fixos em suas edi¢oes, para publicacbes
assinadas.

Ill. O que caracteriza é a formacdo de uma equipe, sob o
comando de um editor, que se especializa na cobertura
de determinado assunto.

Os toépicos representam, respectivamente:

A
B

=

Reportagem; Focas; Estudio.
Entrevista; Noticiarista; Redacao.
C) Editorial; Colunista; Editoria.

D) Editorial; Blogueiro; Setorista.

E) Suplementos; Colunista; Editorial.

RN N2

O uso técnico dos principios de composicdo gréafica permite
que se criem configuragdes graficas de forma controlada,
visando a atingir o espectador de uma determinada
maneira, facilitando o processo da comunicacdo. Um dos
elementos da producdo gréfica é harmonia, sobre a qual se
pode afirmar:

A) A proximidade entre dois objetos gera uma interacao
que cria efeitos 6ticos e ilusdes no observador, afetando
a percepcao das caracteristicas fisicas de cada um desses
objetos.

B) E o estado no qual todos os componentes primarios
(forma, cor, textura, etc.) trabalham em conjunto para a
obtenc¢ao de uma sensagao confortavel e agradavel para
o observador.

C) E uma irregularidade ou variacdo de um padrdo que
pode ser um importante elemento para romper
propositadamente a monotonia em determinada
circunstancia.

D) E uma transicdo gradual ou uma transformacdo das
formas realizada em passos ordenados - por exemplo,
do maior ao menor, de muitos para poucos.

E) Diz respeito ao nivel de aproximacao entre os multiplos
elementos distribuidos em uma superficie. Aumentar ou
diminuir a concentragcdo é uma maneira de criar énfase e
de dirigir a atencao.

Uma das fungdes da Assessoria de Comunicacdo é elaborar
planos de comunicagdo para seus assessorados: instituicoes,
empresas e organizacdes. Em termos ideais, esses planos
devem:

A) Tracarasdiretrizes para alcancara empatia dos jornalistas
que atuam nas empresas de comunicacado, incluindo a
distribuicao sistematica de beneficios diversos.
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A) A afirmativa | é verdadeira e as demais afirmativas sao
falsas.

B) Asafirmativas | e Il sdo verdadeiras.

C) As afirmativas Il e lll sdo falsas.

D) Todas as afirmativas sao falsas.

E) Todas as afirmativas sao verdadeiras.

Num texto dito jornalistico devem-se evitar expressdes que
denunciem a opinido de quem escreve a noticia para que o
leitor possa fazer seu préprio juizo de valor sobre aquilo que
estd expresso no jornal, evitando, assim a

por parte do jornalista redator.

A) Parcialidade
B) Imparcialidade
C) Etica

D) Compreensao
E) Tranquilidade

Quando a comunicacdo é feita da forma adequada, a
informacao correta chega ao profissional certo. Com isso, é
possivel diminuir os ruidos, ou seja, as falhas na transmisséo
das mensagens, reduzindo também os erros na realizacdo
do projeto e, por conseguinte, elevando a produtividade
em cada tarefa. Tal éxito pode ser alcancado quando uma
empresa ou organizagdo aplica o seu:

A) Plano de Comunicacao.
B) Feedback.

C) Roteiro.

D) Briefing.

E) Brainstorm.

Nos anos 70, os pesquisadores Maxwell McCombs e Donald
Shaw, desenvolveram uma teoria que se baseia no fato de
que é a midia quem determina quais assuntos farao parte
das conversas dos consumidores de noticias. De acordo
com os pensadores, o publico tende a dar mais importancia
aos assuntos que tém maior exposicdo nos meios de
comunicacdo. A teoria ficou conhecida como:

A) Teoria da Sugestao.

B) Teoria do Agendamento.

C) Teoria da Bala Magica.

D) Teoria da Espiral do Siléncio.
E) Teoria do Gatekeeper.

Em uma matéria jornalistica para televisdo deve-se
considerar:

1: Ao texto gravado pelo repdrter em que sdo colocadas
imagens visuais durante a sua narrativa em um VT
denominamos OFF.

7: Imagens néo sao tdo importantes dentro do contexto de
um VT.

14: Elementos ou informagdes que ndo constam em imagens
podem ser substituidos por uma cartela com informagdes
escritas durante o VT para ampliar a compreensdo da
informacao por parte do telespectador.

21: A producdo de uma reportagem investigativa exibida
em uma emissora de TV acontece exclusivamente dentro da
redacao.

28: O Teleprompter é uma ferramenta que auxilia os
repOrteres anunciando a sua entrada ao vivo no telejornal.

37

38.

39

35: Ha duas afirmagdes corretas acima.
A soma das informacées CORRETAS corresponde a:

A) 35
B) 15
C) 50
D) 56
E) 63

APRESENTADOR: Preco médio do gas em SP chega a R$ 150
e revendedores parcelam botijao em até 10 vezes.

APRESENTADORA: Russia e Ucrania fazem aceno mais
otimista e falam em avanco por acordo.

APRESENTADOR: Ap6s 4 anos e 5 delegados, assassinato de
Marielle no Rio continua sem solugao.

APRESENTADORA: No Campeonato Francés, PSG goleia
Bordeaux e jogadores sao vaiados.

APRESENTADOR: E 0 que vocé vai conferir agora no JHTV.

Em telejornalismo, a abertura da edicdo nesse formato é
chamada de:

A) Cabecga.

B) Escalada.

C) Abertura oficial.
D) Editorial.

E) Reportagem.

Recurso utilizado pelas organizacbes para se posicionar
diante de um tema no qual estdo diretamente envolvidas.
Uma caracteristica bastante forte dessa ferramenta é a
formalidade. Ou seja, ndo ha espacgos para elaboracdes
textuais criativas, uma vez que a finalidade é tornar ideias e
informacées facilmente entendiveis. Geralmente é redigido
por comunicadores, assessores de imprensa e profissionais
de Relagbes Publicas em conjunto com a equipe juridica da
empresa ou organizagao.

As caracteristicas supracitadas se referem a:

A) Coletiva de Imprensa.
B) Assessoria de Imprensa.
C) Nota de Esclarecimento.
D) Manifestacdo Publica.
E) Entrevista.

Segundo Caparelli (1986), houve um otimismo da populacdo
com o surgimento do radio no Brasil. O otimismo nédo era
apenas pelo seu surgimento, mas pela esperanca desse meio
de comunicacgéo atingir a todas as camadas da sociedade.
Essa esperanca se devia aos aspectos qualitativos que esse
novo meio apresentava. Enquanto os jornais impressos
necessitavam que a populacao detivesse um conhecimento
intelectual e antes de tudo a capacidade de leitura, o radio
surgia com o objetivo de elevar o nivel cultural do pais.

Sdo caracteristicas do veiculo de comunicacdo radio,
EXCETO:

A) Quem escreve um texto radiofénico, deve prestar
atencdo maxima a sonoridade das palavras.

B) Todo o redator deve ler seu texto em voz alta para testar
asonoridade do discurso, descobrindo possiveis erros de
concordancia, cacofonias, aliteracoes, repeticoes e rimas.
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QUESTOES ESPECIFICAS

Sobre as caracteristicas do veiculo de comunicacéo televisao
pode-se afirmar, EXCETO:

A) Linguagem clara.

B) Presencadeimagens fortes e apelativas deve ser evitada.

C) Texto conciso, direto e linguagem simples.

D) A adjetivacao excessiva é recomendada.

E) Neste tipo de veiculo devem-se evitar as frases
intercaladas com virgula.

Sdo caracteristicas do media training, EXCETO:

A) Aperfeicoar e estreitar as relacdes entre empresa e
jornalistas.

B) Aprimorar as caracteristicas necessarias para um bom
emissor.

C) Ensinar o porta-voz a falar bem, ser bem articulado, ter
uma boa postura, bom tom de voz e confianca.

D) Realizar pesquisa de opiniao.

E) Ensinar o porta-voz a lidar com diversos tipos de
comunicacdo, aprendendo a falar para radio, tv e
impresso.

O webjornalismo, jornalismo on-line, ciberjornalismo,
jornalismo eletrénico ou jornalismo digital é o jornalismo
dos meios digitais. Tendo sido, inicialmente, apenas uma
versdo dos jornais impressos veiculada na internet, o
webjornalismo acabou por seguir trajetéria diferente. Hoje,
na internet, o contetido é muito diversificado, sendo de
dificil acesso para o produtor encontrar seu publico alvo e
suas referéncias. Um servico em que o usuario pode indicar
sobre quais assuntos deseja receber manchetes e noticias
por e-mail é:

A) Newsletter.

B) E-mail Marketing.

C) Plataformas Digitais.

D) Streaming.

E) Nenhuma das alternativas.

O programa de TV Profisséo Reporter (Rede Globo de
Televisao) conta historias de quem tem como funcdo
apurar e narrar reportagens. O programa traz como foco os
bastidores da noticia, o0 que normalmente fica por tras das
cameras. Sao atribuicdes do reporter, EXCETO:

A) Checar informacdes, investigar, analisar profundamente
os fatos.

B) Entrevistar fontes e transformar todo o contetido em
noticia para informar o cidaddo de forma clara.

C) Desenvolver redacdo e edicdo de reportagens,
entrevistas e artigos, adaptando a linguagem dos textos
ao veiculo e publico-alvo destinado.

D) Planejar e controlar producdo de programas de televiséo,
envolvendo o desenvolvimento de ideias, definicao e
supervisdo de filmagem.

E) Narrar os fatos de um acontecimento em entradas ao
vivo durante os telejornais.

Género jornalistico caracterizado pelo espaco na publicacdo
onde uma pessoa escreve regularmente. Pode apresentar
um artigo, geralmente de opinido.

A) Cronica.

16.

17

18.

19.

B) Noticia.
C) Quadro.
D) Editorial.
E) Coluna.

Os primeiros filésofos que detectaram a dissolu¢do das
fronteiras entre informacdo, consumo, entretenimento e
politica, ocasionada pela midia, bem como seus efeitos
nocivos na formacéo critica de uma sociedade, foram os
pensadores da Escola de Frankfurt, uma escola de analise
e pensamento filoséfico e sociolégico que surgiu na
Universidade de Frankfurt, situada na Alemanha. Tinha
como objetivo estabelecer um novo parametro de analise
social com base em uma releitura do marxismo.

I. A teoria estabelecida pelos intelectuais da Escola de
Frankfurt é chamada de teoria critica.

Il. A teoria estabelecida pelos intelectuais da Escola faz
uma critica social do desenvolvimento intelectual da
sociedade que incide sobre as teorias iluministas.

Ill. A teoria estabelecida pelos intelectuais da Escola
porque propde uma leitura critica do marxismo, com
novas propostas para além dele, sem perder de vista os
principais ideais da esquerda.

A) A afirmativa | estd correta e as afirmativas Il e lll estdo
erradas.

B) Apenas a afirmacdo Il esta errada.

C) As trés afirmativas estdo corretas.

D) Apenas a afirmacdo | esta correta.

E) Apenas a afirmacdo Il esta errada.

Através dela a sociedade acompanha o que se passa, devassa
0 que é ocultado, percebe as tramas que se desenvolvem e
se acautela contra o que a ameaca” (Travancas).

“O jornalismo vai destacar aqueles fatos que mais relevam os
valores e crencas da sociedade naquele momento historico”
(Cfr. Oliveira da Silva, 2006: 94).

As duas falas apontam para uma importante ferramenta do
jornalismo:

A
B

=

Checagem de informacgdes.
Reflexdo Critica.

C) Teorias da Comunicagéo.

D) Critérios de Noticiabilidade.
E) Etica jornalistica.

RN N2

Sdo caracteristicas do texto jornalistico:

A) Linguagem clara e simples para facilitar o entendimento
do leitor.

B) Apresenta os fatos de maneira longa, indireta, evitando,
assim, que o texto fique prolixo e cansativo

C) Auséncia de fontes seguras.

D) responder as perguntas Qué, Quem, Quando, Como,
Onde e Por que no ultimo paragrafo do texto.

E) Texto persuasivo com o objetivo de convencimento.

Sédo consideradas condutas éticas de um jornalista, EXCETO:

A) Verificar a veracidade da informacdo que oferece ao
leitor; ndo acolher manifesta¢cdes de preconceito.

B) Ficar atento em relacdo as denuncias, pois podem
esconder interesses ilegitimos.
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21

22

23

C) Proteger as fontes as quais se prometeu anonimato.

D) Considerar o direito de resposta caso alguém se
considere ofendido ou atingido por referéncias ao seu
nome ou a alguém da sua familia.

E) Relatarfatos denunciados sem antes checar com o maior
numero possivel de fontes, sem juntar provas e indicios
da veracidade dos fatos denunciados.

A digitalizacdo do jornalismo, com a inser¢cao do
computador nas redacdes aliada ao surgimento da internet
e, mais acentuadamente, a ascensdo das redes sociais,
tem compelido as empresas de comunicacdo a buscar
alternativas de integracdo diante de mudancgas em um novo
contexto comunicacional (ROQUE e SATUF,2019).

Na web, vemos cada vez mais contetudos que incentivam
o leitor a participar, comentar e deixar sua opinido sobre
determinados assuntos. Essa caracteristica do webjornalismo
chama-se:

A) Participacao ativa do leitor.
B) Reconhecimento.

C) Lead.

D) Instantaneidade.

E) Nenhuma das alternativas.

A chegada da Corte portuguesa obrigou o Brasil a se
modernizar. A col6énia atrasada, onde nado era permitido
qualquer tipo de impresséo, por ordem do Rei, passou a ser
sede do reino. A partir da necessidade de a Corte comunicar-
se com os suditos, D. Jodo VI criou a Impressdo Régia, em
1808, sendo esta a primeira tipografia brasileira. No mesmo
ano, em 10 de setembro, foi langado(a) ,
que publicava atos do governo, noticias sobre a Europa,
traduzidas de jornais portugueses e ingleses, e notas sobre
o cotidiano da cidade.

Assinale a afirmativa que completa CORRETAMENTE o texto
acima:

A) A Gazeta do Rio de Janeiro.
B) O Correio Braziliense.
C) A Gazeta do Império.
D) O Correio do Rio de Janeiro.
E) O Diario Fluminense.

Para a Teoria Hipodérmica:

A) A mensagem transmitida pela midia é aceita e espalhada
de forma imediata e igual para todos os receptores,
provocando um efeito rdpido e poderoso entre eles.

B) Eimprescindivel considerar os aspectos individualizados
de cada receptor e sua capacidade de escolha

C) Asdiferencas de ordem social, como a pertenca a grupos
de identificacdo, e o papel de liderancas de opinido nao
influenciam na forma como a mensagem é percebida
pelos receptores.

D) Todo estimulo causado por uma mensagem enviada
terd resposta, sem encontrar resisténcia do receptor,
como o disparo de uma arma de fogo ou uma agulha
hipodérmica, que perfuram a pele humana sem
dificuldade.

E) Asletras A e D estdo corretas.

Patrick Charaudeau, em “A Conquista da Opinido Publica
- Como o discurso manipula as escolhas politicas’, traz o
seguinte conceito de opinido publica:

24

25.

26.

“E por meio da opinido publica que se constréi um
saber de crenca sobre os interesses da vida em
sociedade e seu ordenamento politico. Entretanto, longe de
ser homogénea, ela é pela diversidade dos grupos que
a compdem (...) Diante da diversidade dos grupos sociais, s6
pode haver opinides diversas, mas as instancias do mundo
politico e midiatico dedicam-se a homogeneiza-las através
de pesquisas estatisticas, de comentarios, de declaracoes
peremptoérias (‘0 povo estd cansado dessa situacao”)
para melhor apropriar-se delas. (...) Essa opinido, por mais
imprecisa que seja, manifesta-se cada vez que os grupos
sociais sentem que seus interesses pessoais foram mas
para ter razdes para protestar, é preciso que esses interesses
tenham ao mesmo tempo uma repercussdo coletiva, de
maneira a reivindicar um combate contra a social”

(CHARAUDEAU, Patrick. A Conquista da Opinido Publica — Como o discurso

manipula as escolhas politicas. Sdo Paulo. Contexto, 2016, p.37)

Marque a opg¢ado que completa CORRETAMENTE as lacunas
do texto acima:

A) Estético - potencializada - minimizados — democracia.
B) Coletivo - fragmentada - atingidos - injustica.

C) Indiscutivel — conduzida - ignorados -justica.

D) Cientifico — censurada - atendidos — igualdade.

E) Individual - silenciada - contemplados - desigualdade.

Segundo Jodo Ribeiro (2008; p.8), o conceito Comunicacao
Organizacional comporta consigo diversas abordagens
tedricas e engloba todas as formas de comunicagéo possiveis
de existir numa organizagao, para que possa interagir com
0s seus publicos internos e externos e seja responsdvel
pela gestdao de comportamentos e acdes dirigidos a esses
mesmos publicos, gerando resultados.

Com relacdo as categorias de comunicagdo, marque a
alternativa CORRETA:

A) A comunicacdo de grupo é aquela que envolve um
conjunto pequeno, médio ou grande de pessoas, por
exemplo, entre um grupo de colegas de trabalho,
colegas da faculdade, familia.

B) Acomunicacdodegrupo utilizaos meiosde comunicacdo
coletiva, como radio, jornal e televisao.

C) A comunica¢do de massa tem o objetivo de atingir
um grande publico ndo especificamente identificado;
é realizada de forma coletiva e nao focaliza uma Unica
pessoa, como jornais, revistas e televisao.

D) A comunicacao interpessoal é aquela que envolve
diretamente duas pessoas; pode ser realizada de forma
presencial, por telefone, e-mail, mensagens instantaneas
e outros recursos de comunicacéo virtual.

E) Asletras A, Ce D estdo corretas.

A manutencdo do sistema através da cultura de massa é
sustentada, em grande parte, pelo papel ideolégico dos
meios de comunicacdo, que padronizam comportamentos
e favorecem a aceitacdo do sistema vigente por meio do(a):

A) Controle da opiniao publica.

B) Pluralismo de ideias.

C) Acesso amplo as obras de arte.

D) Marxismo cultural.

E) Ampla divulgacédo da cultura popular.

Considere as informacdes abaixo, a respeito da utilizacdo de
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redes sociais pelo Tribunal de Justica do Piaui.

. O perfil institucional do TJPI ndo se vincula a
orientacdes de identidade visual do Tribunal e permite
a possibilidade de customizacdo para eventos ou
divulgacgoes especificas.

Il. O perfil institucional do Tribunal de Justica do Piaui
e unidades a ele vinculadas nas redes sociais deve
ser criado, independentemente de autorizacdo dos
gestores e de um plano estratégico de comunicagao
para midias sociais.

lll. O perfil institucional do TJPI e unidade a ele vinculadas
deve considerar a natureza das atividades exercidas
peloTribunal, a capacidade de atualizacéo e a postagem
de noticias relevantes para a sociedade, bem como a
possibilidade de interacdo e relacionamento com o
publico.

Verifica-se que esta(do) CORRETA(S):

A) Apenas a afirmacao Il.

B) Somente a afirmacao lll.

C) Apenas as afirmacoes | e ll.

D) Somente as afirmacoes | e lll.

E) Asafirmacoes|, Il e lll estao corretas.

30.

noticias.

B) J& que os veiculos de comunicacdo se mantém com
verbas publicitérias, a divulgacdo das noticias deve ser
baseada em interesses.

C) Divulgar assuntos que nao necessariamente sejam de
interesse publico, atuando sempre com parcialidade.

D) Divulgar com responsabilidade as informacbes de
interesse da sociedade, trazendo reflexdes e despertando
0 senso critico.

E) Divulgar com responsabilidade as informacgdes da
sociedade, de forma parcial.

Segundo Mauro Wolf, valor-noticia é um componente
da noticiabilidade que define «quais os acontecimentos
que sao considerados suficientemente interessantes,
significativos e relevantes para serem transformados
em noticia”.

Ainda sobre critérios de noticiabilidade é possivel afirmar
que:

A) Os valores-noticia funcionam, na prética, de forma
complementar. Ou seja, na selecdo dos acontecimentos,
os critérios de relevancia funcionam de maneira
conjunta considerando as diferentes combinacbes que
se estabelecem entre diferentes valores-noticia que
recomendam a selecdo de um fato.

B) Sdo universais e ndao podem variar entre diferentes

27. A partir do conceito de industria cultural, pode-se afirmar

que: culturas.

) C) Sao critérios que os jornalistas utilizam para definir

A) E chamada de indUstria porque produz muitos filmes, se um acontecimento sera transformado em noticia:
séries, programas de TV, a cada ano, satisfazendo a proximidade, relevancia, novidade, notoriedade e
maioria das pessoas no mundo inteiro. atualidade.

B) E uma maneira bem sucedida de garantir que a cultura D) As assessorias de comunicacdo devem considerar os
chegue a todos os seres humanos, privilegiando a mesmos critérios de noticiabilidade que os jornalistas
diversidade, a fim de diminuir as desigualdades entre os de veiculos de imprensa, ao noticiarem acontecimentos
povos. relativos a seus assessorados.

C) E a sociedade que detém o poder sobre o homem, E) Asletras A, C e D estdo corretas.
manipulando-o, embora a industria cultural queira fazer
crer que o homem é soberano nas suas vontades. ) o

D) E o termo utilizado para tratar da globalizacéo da cultura, 31. Concha E<.:Io (2009:5) salienta que uma das c,aracterlstlcas
que busca abranger os mais aspectos culturais das mais do Jornalismo __ que se destaca € “a resposta
diversas sociedades ao redor do globo; dos mongéis, das.!oes.soas gue anteriormente eram conhecidas como
do continente asiatico, aos hipsters das metrépoles audiéncia”
mundiais, por exemplo. Do ponto de vista da evolugao do jornalismo, a palavra ou

E) Nenhuma alternativa esta correta. expressao que mais se encaixa na lacuna acima é:

28. Considerando os géneros jornalisticos, qual destas g)) \l\/lie:;ﬁtemet.
fearacterlstlc?s permite distinguir corretamente a noticia da Q) Televisivo.
portagem! D) Comunitario.

A) A noticia se volta principalmente a recuperar aconteci- E) Econémico.
mentos ja publicados.

B) Ote).(t? d.a reportagem possui estilo mais rigido, baseado 32. Acerca do preceito jornalistico da objetividade, podemos
na piramide invertida.

- . . afirmar que:

C) A pauta da reportagem é mais complexa e exige mais
planejamento. I. A linguagem jornalistica deve evitar termos literarios,

D) O estilo de texto costuma ser mais inventivo e como metéforas e linguagem conotativa.
experimental nas noticias do que nas reportagens.

E) A reportagem procura dar conta do factual, enquanto a Il. Na linguagem jornalistica, a mensagem deve ser
noticia acompanha os acontecimentos. transmitida de maneira clara, a fim de que sejam

evitadas diferentes interpretacbes e possiveis
dificuldades do leitor em compreender aquilo que esta
29. Considerando que as empresas jornalisticas se mantém sendo dito ou lido.

financeiramente com as verbas publicitarias e pensando na

funcdo social do jornalismo, € CORRETO afirmar que: lll.  Alinguagem jornalistica ndo pode ser acessivel a todos

< . L « e deve ser objetiva para poder chegar as camadas da

A) A fungdo social se resume apenas a divulgacdo de N L .

populacdo de alto nivel intelectual e social.
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